POSIBILITI-hankkeen (www.syke.fi’/hankkeet/posibiliti ) loppuseminaarin 18.3.2019 kooste

Seminaarin esitykset:

* Miten Koillismaalla kehitetdan vesien kaytt6a osana matkailua ja miten se kytkeytyy Koillismaan
vesistoohjelmaan? Toimitusjohtaja Jari Hentil&d, Naturpolis Oy

+ POSIBILITI-hankkeen tulokset. Koillismaan mahdollisuudet hyddyntaa pohjavesia osana
matkailua ja liiketoimintaa seka matkailijoiden nakemykset Koillismaan vedesta. Suunnittelija
Sanna Vienonen, Suomen ymparistokeskus

* Matkailun painopisteena tulevaisuudessa luontopalvelut ja puhdas luonto. Toimitusjohtaja Mats
Lindfors, Ruka-Kuusamo Matkailu ry

+ Mitk& ovat Koillismaan kansallispuistojen vetovoimatekijoita? Projektip&allikkd Marjo Kamarainen,
Metsahallitus

+ Koillismaasta Suomen ensimmainen alue, joka pyrkii hydtymaén pohjavetensa brandayksesta.
Toimitusjohtaja Mika Mankinen, Kuusamon Energia- ja vesiosuuskunta

Alueen vetovoima ja potentiaali luontomatkailun kehittamisessé

Koillismaalla alueen elinvoima on kehittamistoiminnan ytimessa. Koillismaa on vesistorikas ylankodalue ja
vedestd saadaan elinvoimaa kaikissa olomuodoissa: lumi, ja&, vesi, hoyry. liman vetta tai lunta
Koillismaan matkailu ei pystyisi todennékagisesti erikoistumaan niin hyvin kuin nyt on mahdollista.
Alueella on kuitenkin erottuvia luontokohteita erikoisuuksineen kuten Hossa, Oulanka, Kitkajoki,
Riisitunturi, Sy6te. Naiden ymparille voidaan kehittdd monenmoista toimintaa.

Koillismaalle ollaan tekemassé alueellista strategiaa, jossa hyédynnetaan alueella tehtyja kalastukseen
ja muuhun elinkeinotoiminnan kehittamiseen liittyvia pienempia kehityshankkeita, alueelle laadittavaa
Vesistoohjelmaa, POSIBILITI-hankkeen tuloksia yms. Land of National Parks —hankkeessa
paatavoitteena on ollut kesamatkailun kehittdminen; korostetaan omatoimimatkailua sek& puhtaan
luonnon antimia ja vesistdja tapahtumapaikkana.

Rukan alue on kehittynyt ja kehittyy edelleen voimakkaasti. Uudessa Rukan startegiassa korostetaan
ympaérivuotisuutta ja luontopalveluita hiihtokeskuksen ymparilla. Yksi tavoite on etta Rukalla on helppoa
ja mukavaa vuodenajasta riippumatta. Rukalle kestavan kehityksen mukaiset arvot ovat tarkeé toiminnan
lahtokohta, mika sopii hyvin yhteen pohjaveden suojelun ja puhtaan luonnon sailyttamisen kanssa.
Esimerkiksi Rukan keskustasta on tehty autoton, gondoli korvaa kevyen liikenteen vaylan ja
rinnetyontekijéiden moottorikelkkojen sijaan mietitdan uusiutuvan energian likkumismuotoja. Ruka on
hiilineutraali keskus, joka toimii paljolti uusiutuvalla energialla ja maksaa paastévahennyksia. Matkailijat
ovat yha ymparistotietoisempia, joten myds energiantuotantotapaa on syyté korostaa: Ruka kayttaa
uusiutuvaa lahienergiaa. Ruka on talvikausina taysi, ja hiihtokeskusta laajennetaankin: tunturin taakse
syntyy Rukavalley, joka tuo 2000 vuodepaikkaa ja yli 100 uutta tydpaikkaa. Mm. syystapahtumia
kehitellaan lisaa.

Pohjaveden laatu osana alueen vetovoimaisuutta

Alueen toimijat haluavat edistaa paikallisen pohjaveden ja siten hanaveden laadun korostamista
pulloveden sijaan. Tama lisaa osaltaan alueen vetovoimaisuutta. Kuusamon EVO on lanseerannut
pohjavetensd ensimmaisenda Suomessa. Kuusamon kirkas: Kuusamon jaékautisista hiekkaharjuista
pumpattu puhtaan raikas pohjavesi. Koillismaalla pohjavetta riittdd ja se on Suomen mittakaavassakin
todella hyvalaatuista. Suomen vesi on yleisesti kansainvdlisella mittapuulla todella hyvalaatuista,
UNESCOnN mukaan maailman parasta.

Tulevaisuudessa vesivarannot yha vain ehtyvét globaalisti tarkasteltuna, vedentarve kasvaa, eika
pohjavedenotto yha vain syvempaa ole kestavan kehityksen mukaista. Maanpintakin vajoaa monin
paikoin lilallisen pohjavedenoton seurauksena. Esim. Pekingin maanpinta vajoaa 11 cm vuodessa ja
Shanghai on vajonnut jo yli 2,5 metria. Balilla pohjavedenpinta on laskenut 50 metrid, ja maanvajoamista
tapahtuu my6s esim. Meksikossa, USAssa, Intiassa ja Thaimaassa.

Terveellinen juomavesi ei ole itsestaanselvyys Euroopassakaan, saati puhdas ja monin paikoin
sellaisenaan nautittava pohjavesi, jota voidaan pitda jopa eksoottisena. Esimerkiksi Aasiassa kansalaiset
nauttivat hyvinkin erilaatuista vetta riippuen mm. veden hinnasta. Aasialaisten matkailijoiden osuus
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Suomessa on kovassa kasvussa, ja myos Koillismaalla panostetaan aasialaisiin turisteihin. Osana
POSIBILITI-hanketta tehtiin ulkomaisille matkailijoille juomaveteen liittyva kysely, johon vastasi
Kuusamon lentokentélla noin sata kotimatkalle 1&ahtenyttd matkailijaa, jotka olivat kotoisin paaosin
Espanjasta, Hollannista, Saksasta ja Iso-Britanniasta. Vastauksissa korostui arvostus Suomen puhdasta
luontoa, ilmaa ja juomavetta kohtaan. Turisteille on tarkeaa, ettéd hanavesi tulee puhtaasta luonnosta ja
on raikasta ja kylm&aé. Matkailijat ovat usein valveutuneita ymparistbasioissa, ja pyrkivat tayttamaan
kestopullonsa hanavedella.

Pohjavetta voidaan hyddyntaa osana luontomatkailua ja aluebréndia. Suomen pohjaveden brandays ja
sen kattavampi hyddyntdminen esimerkiksi juuri osana matkailua olisi kannatettavaa laajemmallakin
mittapuulla. Luonto- ja elamysmatkailu on kasvava trendi, ja puhdas luonto juomavesineen on arvokas
varanto, jota kannattaa hyédyntaa kestavasti osana matkailua. Koillismaa voisi hyvinkin olla
tulevaisuudessa eraélta osin laadukkaasta pohjavedestaan tunnettu alue, jossa matkailijat saavat nauttia
runsaasti terveellistd pohjavetta luonnossa liikkumisen lomassa. Pohjaveden markkinoinnissa osana
pohjoista aluebrandia voi hyddyntaa esimerkiksi tarinallisuutta, mystiikkaa ja taidetta.

Pohjaveden hyddyntaminen sellaisenaan

Suomessa muodostuvasta pohjavedestéd hyddynnetddn vain noin 12 prosenttia. Koillismaalla vuosittain
muodostuvista niin sanotuista 1-luokan pohjavesivaroista kaytetdan vain noin 5 prosenttia yhdyskuntien
vedenhankintaan, joten mahdollisuuksia veden hyddyntamiseen riittdd. Laajempia kansallisia
suunnitelmia pohjavesivarantojen hyddyntamisesta ei ole kuitenkaan tehty. Vaikka
pohjavesivarantomme ovat hajautuneet ympéari Suomen, meilla riittda laadukasta pohjavetta, kunhan sita
hyddynnetaan kestavasti. Esimerkiksi ilmastonmuutos tai vaestdnpaine voivat vaikuttaa veden
riittavyyteen, ja Suomessakin on néhty paikallisia ja ajoittaisia kaivojen kuivumisia. Koillismaalla
ilmastonmuutos tai vaestdnpaine eivat kuitenkaan vaikuta ndilla ndkymin radikaalisti pohjaveden laatuun
tai riittvyyteen laajalti. Muutokset ovat keskimaarin varsin pienid, joten jos nykyaan kuivuus ei ole
yleinen ongelma alueella, niin se pysyy ilmastonmuutoksen my6tékin todennakoisesti harvinaisena
tapauksena.

Koillismaalla on potentiaalia veden kaupalliseen myyntiin esimerkiksi Taivalkoskella sijaitsevan Suomen
toiseksi suurimman lahteikon, Kylméperan myo6té. Toki pohjaveden hyddyntamiseen vaikuttavat monet
eri tekijat, eikd vedenotto saa vaikuttaa ympéaristoon. Pohjaveden otto on Suomessa tarkoin sdadeltyd, ja
laajamittainen hyddyntdminen muuhun kuin omaan kiinteistokohtaiseen kayttéon onkin aina
luvanvaraista. Veden on aina ensisijaisesti riitettava alueen omistajan tai haltijan seka asukkaiden ja
yritysten tarpeisiin, eiké veden ottamisesta saa aiheutua kohtuutonta hairiota tai haittaa. Myyntikuvioissa
on hyva huomioida, etta myds alue hyétyisi pohjaveden myymisesté taloudellisesti, eika sita koeta
luonnonvarojen riistona alueelta.

Vesimarkkinat ovat maailmanlaajuisesti satojen miljardien eurojen bisnes, joka kasvaa noin 10 prosentin
vuosivauhtia. Kansainvalisilla vesimarkkinoilla on kova kilpailu, mutta suomalaisilla toimijoilla on
nahtavissa markkinarakoja. Vahittaismyyntiin kaupan hyllyille meidan vesivolyymit tai sijoittajien eurot
eivat valttamatta riitd, ja kilpailua niilla markkinoilla hallitsevat globaalit markkinajétit, mutta suomalaisella
vedella on potentiaalia parjata hotelli- ja ravintolamarkkinoilla ns. luksusvetena. Toki vesimarkkinoilla
parjadminen on paljon kiinni mm. yritysten markkinointitaidoista.

Suomen (pohja)vetté olisi syyta brandata vahvemmin ja korostaa sen arvoa suomalaistenkin
keskuudessa. Hyvalaatuinen vesi on valttikortti maailman mittakaavassa tarkasteltuna. Esimerkiksi
BusinessFinland pyrkii maailmalla Suomen esille tuontiin osaltaan puhtaan juomaveden maana
https://www.businessfinland.fi/en/do-business-with-finland/explore-finland/food-drinks/beverages/ .
Julkisia vesipisteita olisi hyvd saada enemman ympari Suomen ja jarjestdd Ruka Tap Waterin tapaisia
kampanjoita. Kohteena ovat etenkin matkailijat niin kotimaasta kuin ulkomailta.
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